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Generalidades del proyecto

Contrato CPS 981 - 2025
Operador: Boost Business Consulting

Plazo: 8 meses

4 de diciembre de 2025 - 3 de agosto de 2026

Valor: $1.182.339.039,00




Objetivo contractual del proyecto

Promover el desarrollo turistico en la localidad de Kennedy mediante el
fortalecimiento y la potencializacidn de las capacidades de las
MiPymes, emprendimientos, prestadores de servicios turisticos
vinculados al sector turistico y conexos, con el fin de impulsar la
competitividad, la sostenibilidad vy la articulacion del territorio como un
destino turistico integral.



Objetivos especificos del proyecto

» Brindar Formacion y asistencia técnica.

o Impulsar el diseno, desarrollo y fortalecimiento de productos y
experiencias turisticas.

« Fomentar procesos de articulaciobn y encadenamiento
productivo para la promocion turistica y posicionamiento
territorial.

» Entregar incentivos productivos que fortalezcan las iniciativas
locales y dinamicen la economia turistica.




Necesidad y problematica
identificada

La localidad de Kennedy presenta un bajo nivel de articulacion turistica,
una oferta turistica poco estructurada y limitada visibilidad de sus
emprendimientos y prestadores de servicios.

1. Escasa promocidn del territorio como destino turistico.
2. Deébil gobernanza turistica local y poca participacion de actores
comunitarios.

3. Limitado acceso a incentivos y herramientas para mejorar
competitividad.

4. Barreras para la formalizacién, comercializacidn y visibilizacion.
5. Falta de capacidades técnicas y empresariales.



Poblacion objetivo

Beneficiarios directos

Emprendimientos y MiPymes del sector turistico (formales e informales) y
operadores turisticos que Incluye unidades econdomicas relacionadas con
cultura, gastronomia, artesanias, guianza, actividades comunitarias,
recreacion y comercio con vocacion turistica.

Participacion inclusiva de:

» Mujeres cabeza de hogar.

o JOVenes.

« Comunidades étnicas.

« Victimas del conflicto armado.

e Personas LGBTIQ+
s Perconas con diccanacidad



CONTRATO CPS 981-
2025

Etapas de la ejecucion



Hitos del proyecto

Finalizacion
etapa de
ejecucion

Proceso de inscripciones

Inicio

11 de
enero febrero
2026

Desarrollo componentes 1,2y 3

Liquidacion

4 diciembre 23 de 13 de ]
2026 febrero marzo 2026 3 de julio
2026 2026

Presentaciones publicas con
la comunidad




Componente I: Fortalecimiento de la
Gestion Turistica Local

Este componente comprende acciones orientadas a fortalecer las
capacidades locales para la gestion del turismo, bajo la linea de la
Politica Publica Distrital de Turismo y el modelo de Destino Turistico
Inteligente. Parte del reconocimiento de la planificacién territorial como
un elemento para promover el turismo ordenado y articulado. A través
de la caracterizacion del territorio, el mapeo de los lugares con
potencial para el desarrollo de corredores turisticos (como Corabastos,
Plaza de las Américas, el Humedal La Tingua, El Burro, La Vaca o el
Parque El Tintal) y la generacion de espacios de articulacion
interinstitucional, se busca impulsar la gobernanza turistica con enfoque
territorial y poblacional.



Componente I: Fortalecimiento de la
gestion turistica local

Etapa I: Caracterizacion y mapeo

o Caracterizacion de corredores turisticos.
e ENncuestas a actores turisticos.
» Cartografias sociales

Etapa II: Identificacion y desarrollo de corredores turisticos
o Seleccidén y priorizaciéon de zonas.

« Definir las rutas turisticas.
 Fichas técnicas para cada corredor.




Entregables - Componente |
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Realizar un minimo de 200 encuestas y 200 entrevistas
comunitarias

. a 200 Encuestas +% 200 Entrevistas
> — _ =400+

MAPAS Y CARTOGRAFIAS SOCIALES

Realizar cinco (5) cartografias sociales en zonas clave

4+ 5 cartografias Sociales



Avance del proyecto

Componente |

Etapa I: Caracterizacion y mapeo

Encuestas: Meta 200 - Avance 200

Entrevistas: Meta 200 - Avance 100

5 Cartografias sociales: Seran realizadas entre el 13 de abril de 2026 y el 22 de abril de 2026.
Levantamiento del inventario de atractivos turisticos de la localidad de Kennedy (Fecha
maxima 30 de abril de 2026)

Etapa II: Identificacion y desarrollo de corredores turisticos
Una vez finalizadas las actividades de la etapa 1, se procedera con:
- Seleccidon y priorizacién de zonas.

- Definicion de las rutas turisticas.
- Elaboracion de las fichas técnicas para cada corredor.



Componente Il: Fortalecimiento
Empresarial

Etapa I: Formacion y asistencia técnica a prestadores de servicios turisticos.

e Formacidon en gestion empresarial, gestion turistica sostenible, marketing digital
turistico e inglés en el turismo.

e Se beneficiard a un total de cincuenta (50) participantes, dentro de los
participantes se tendrd emprendimientos, Mipymes, Prestadores de Servicios
Turisticos de la localidad de Kennedy.

Etapa II: Asistencia técnica para la formalizacion de prestadores de servicios
turisticos.

e Incluir de forma ordenada y competitiva a las MiPymes en la oferta turistica local.
e Contribuir al fortalecimiento de la legalidad, sostenibilidad y competitividad dg
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Componente Il: Fortalecimiento
Empresarial

Fortalecer la productividad y sostenibilidad de los emprendimientos
turisticos, Mipymes y prestadores turisticos del sector mediante
capacitacion, asistencia técnica y entrega de insumos que promueva el
encadenamiento comercial.



Componente Il: Fortalecimiento
Empresarial

Etapa III: Formacion y asistencia técnica a prestadores de servicios turisticos.

e Fortalecer la comercializacion vy visibilidad de los cincuenta (50) Prestadores de
servicios turisticos y emprendimientos que se encuentren dentro de las actividades
de turismo.

e Las ferias tendrdn un enfoque inclusivo, sostenible y de economia popular,
priorizando la participacion de mujeres, jovenes, poblacion LGBTIQ+, comunidades
étnicas y comunidades vulnerables.

Etapa IV: Entrega de bonos canjeables por insumos y elementos

e Bono para MiPymes (15 cupos): Valor de DOCE MILLONES DE PESOS M/CTE
($12.000.000). Destinado a empresas con un mayor grado de formalizacion (RNT
activo) y estructura.

e Bono nara Embprendimientos (35 cupos) Valor de SFIS MIILIONES DE PESO



Entregables - Componente i
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v Numero de capacitaciones realizadas (cursos y talleres)
+ Participacion total y porcentaje de beneficiarios que completan el proceso

v Evaluacion de satisfaccién de los participantes
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= ASISTENCIA TECNICA EN FORMALIZACION

Porcentaje de prestadores y emprendedores que pasan a tener
documentacion formalizada

——" AL MENOs 60-70% Formalizados
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FERIAS Y COMERCIALIZACION

= o Clasificacién de productos:
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+ Asistencia promedio y retroalimentacion
de expositores y visitantes




Avance del proyecto

Componente Ii

Etapa I: Formacion y asistencia técnica a prestadores de servicios turisticos.

Nos encontramos en etapa de subsanaciéon de la documentacion por parte de los beneficiarios.

El plan de capacitacion fue aprobado por el drea de Reactivacion econémica de la alcaldia y se
iniciard con los cursos y talleres una vez se definan los 50 beneficiarios.

Etapa II: Asistencia técnica para la formalizacion de prestadores de servicios turisticos.

Nos encontramos en la elaboracién de la fichas técnicas para iniciar las asistencias técnicas de
forma paralela junto con los procesos de formacion de los beneficiarios.



Componente IlI: Promocion turistica
de Kennedy

Etapa I: Creacion del Directorio Digital "Conecta Turismo Kennedy”

e Crear una herramienta digital centralizada y de alta visibilidad para promocionar
la oferta de las cincuenta (50) MiPymes y emprendimientos turisticos participantes
del proyecto. El directorio buscard conectar la oferta local con residentes y
visitantes, facilitar el encadenamiento productivo y destacar la diversidad e
inclusion como valores fundamentales del turismo en la localidad de Kennedly.

Etapa II: Estrategia de Muralismo Turistico "Expresiones Urbanas”

e Implementar una intervencién artistica mediante la realizacion de doce (12)
murales con enfoque turistico en puntos estratégicos de la localidad de Kennedy.
El objetivo es promover el turismo local, embellecer el espacio publico, revalorizar
el patrimonio cultural, fortalecer la identidad territorial y visibilizar la oferta
turistica de la zona a través del arte urbano narticinativo.
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. visual y cultural (mediante
encuestas de percepcion,
cobertura en medios y
redes sociales)
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Avance del proyecto

Componente Il

Etapa II: Estrategia de Muralismo Turistico "Expresiones Urbanas”

Una vez finalizada la etapa de caracterizacion, se realizara la mesa de trabajo con el equipo de
muralismo para determinar los lugares y los conceptos que seran disenados para ilustrarlos en
los murales de la localidad de Kennedly.



GRACIAS



